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A identidade visual de uma empresa é um de seus principais 

patrimônios. É por meio dela que uma instituição transmite 

visualmente seus valores e sua filosofia, tornando-se visível e 

reconhecida pelo público.

Este manual pretende estabelecer um conjunto de normas para que 

a aplicação e uso dos elementos de identidade visual da Decortiles 

sejam estabelecidos de maneira uniforme e coerente.

O uso coerente e sistemático das normas contidas neste manual 

ajuda a reforçar a imagem da instituição e contribui para que a 

marca se destaque no mercado.

A IMPORTÂNCIA
DO MANUAL DE
IDENTIDADE VISUAL
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A marca Decortiles pode ser 

apresentada no formato horizontal 

ou no formato vertical.

A escolha pela utilização de um dos 

dois formatos deve ser feita com 

base no equilíbrio visual dentro do 

espaço ou superfície onde a marca 

será aplicada.

FORMATO HORIZONTAL

FORMATO VERTICAL

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
FORMATOS: VERTICAL / HORIZONTAL
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A marca deve ter ao seu redor uma 

área livre equivalente a altura do 

símbolo gráfico da marca.

Esta área é uma margem de 

segurança, e não deve conter nenhum 

texto ou outro elemento gráfico.

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
ÁREA DE PROTEÇÃO
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Para garantir a reprodução legível 

da marca, foi estabelecida a 

redução máxima. Deve-se respeitar 

a proporção, não podendo haver 

nenhum tipo de alteração nas 

respectivas formas e espaçamentos 

para não comprometer a legibilidade.

Para
impressos

5 mm

Para web
20 px

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
LIMITE DE REDUÇÃO
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As proporções orginais da marca não 

podem ser alteradas.

Não é permitido distorcer, italizar ou 

interferir na relação entre o ícone 

gráfico e a tipologia da marca.

Nunca utilize somente a logotipia sem 

o símbolo gráfico (DD).

O símbolo gráfico isolado pode ser 

utilizado, mas somente como elemento 

gráfico decorativo. Nunca com a 

função de identificar a marca.

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
USOS INCORRETOS  /  DISTORÇÕES E PROPORÇÕES
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WEB
RGB
R35 G31 B32
#231F20

IMPRESSOS
PANTONE
Black C
CMYK
C0 M0 Y0 K100

A marca Decortiles deve ser 

reproduzida preferencialmente em 

preto, tanto nas aplicações em 

impressos como em conteúdos 

eletrônicos.

Para alguns casos, existem variações 

permitidas que serão vistas à frente.

MARCA
COR PRIORITÁRIA  /  PRETO
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MARCA
COR SECUNDÁRIA  /  DOURADO

WEB
RGB
R178 G144 B54
#b29036

IMPRESSOS
PANTONE
117 U
CMYK
C0 M20 Y80 K35

Para casos especiais, como em capas 

de catálogos ou em letras caixa sobre 

fundo preto, existe a versão da marca 

na cor secundária, o dourado.

A versão ao lado somente deve ser 

utilizada em oportunidades isoladas, 

com o objetivo de não competir com 

a versão em preto, cor prioritária.
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VERSÃO POSITIVA VERSÃO NEGATIVA

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
POSITIVO E NEGATIVO

A marca em positivo ou negativo pode 

ser usada tanto no formato horizontal, 

como no vertical, desde que sua 

legibilidade, proporções e área de 

proteção sejam respeitadas.
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SOBRE FUNDO BRANCO

80% BLACK

60% BLACK

40% BLACK

20% BLACK

SOBRE FUNDOS CINZA

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
COR: TONS DE CINZA

Quando houver necessidade de 

atenuar o contraste no layout em 

algumas peças, a marca pode ser 

aplicada em tons de cinza.

As opções ao lado mostram variações 

mais contrastadas e também para 

baixo contraste, como marcas d’água.
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16

Craft Olive AC Craft Off White AC

120x240 cm | 48”x96”
COF I - BIa - LC  - V2

120x240 cm | 48”x96”
COF I - BIa - LC - V2 

USOS INCORRETOS

ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
APLICAÇÕES SOBRE FUNDOS COLORIDOS

A marca Decortiles deve ser aplicada 

preferencialmente sobre fundo preto 

ou branco. Devemos evitar os fundos 

coloridos. 

Caso haja necessidade de aplicar 

a marca sobre fachadas ou outras 

superfícies, onde não pudermos 

interferir na cor do fundo, use o critério 

de melhor legibilidade da marca.
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ESPECIFICAÇÕES TÉCNICAS
CORES  /  USOS INCORRETOS

A cor original da marca não pode ser 

alterada de forma alguma.

Quando for necessário aplicá-la em 

positivo e negativo, preserve a boa 

legibilidade.

Utilizar outras cores que não sejam 

as especificadas neste book, fica 

proibido.

Não é permitido utilizar o dourado 

junto com o preto no símbolo gráfico e 

na tipologia.
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+55 48 3447 7777
marketing@decortiles.com | decortiles.com

Este guia é de consulta obrigatória 

para uso da marca Decortiles em 

aplicações de caráter gráfico. Para 

orientações de procedimentos em 

casos e situações pontuais não 

exemplificadas neste guia, consulte 

nosso departamento de Marketing/ 

Comunicação.

CONTATO
MARKETING
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D E C O R T I L E S . C O M


